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ﬂ Markenidentit&at

des Unternehmens



Geschaftsidee

Plant Base ist ein Ladengeschaft fur klassische
sowie exotische Zimmerpflanzen und Pflanzen-
zubehor wie Dlnger und Tépfe im vierten Wie-
ner Stadtbezirk.

Neben dem Verkauf bietet das Unternehmen
professionelle Beratung sowie Kaffee & Co. in
Selbstbedienung zur Konsumation in gemut-
lichen Sitzbereichen innerhalb des Stores oder
zur Mitnahme.

Unternehmensziel

Plant Base hat es sich zum Ziel gesetzt als kom-
petenter Ansprechpartner flr alle Pflanzenlieb-
haber, die ihre eigenen vier Wande mit nachhal-
tigen Schatzen verschonern wollen, zu agieren.

Unternehmenswerte

Dieses Ziel verfolgt das Unternehmen anhand
der Werte:

Nachhaltigkeit,

Harmonie,

Freude,

Asthetik und Natiirlichkeit.



Die Essenz

Harmonisches Miteinander

Durch die Cafe-Ecke im Store wird
ein gemutlicher Raum flr den Aus-
tausch und der Bildung einer eige-
nen Community geschaffen.

Nachhaltige Schatze

Neben der Funktion als Gestal-
tungselement haben Pflanzen auch
positive Effekte auf das Raumklima.

Griine Asthetik

Durch die pflanzliche Innenein-
richtung bekommt ein Raum einen
besonderen Charme.



Logo des

Unternehmens



Die Entstehung
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Plant Base

Die beiden Initalien ,P“
und ,B“ stehen flr den
Namen des Unterneh-
mens Plant Base und sol-
len die Basis des Logos
darstellen.
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Zimmer-Grundriss

Da sich das Unterneh-
men auf den Verkauf von
Zimmerpflanzen speziali-
siert hat, wurde mit dem
Grundriss eines Zimmers
der Bezug zu einem Zim-
mer hergestellt.

Pflanzenblatter

Um auf den ersten Blick
Zu erkennen, dass es
sich um ein Unternehmen
handelt, bei welchem es
sich um den Vertrieb von
Pflanzen handelt, wurden
zusatzich noch Blatter
mit in das Logo aufge-
nommen.



Das Logo

Bei dem Logo von Plant Base wurde Wert auf ein mi-
nimalistisch, modernes Design gelegt, welches
insgesamt eine klare Struktur und eine einheitliche Formspra-
che vermitteln soll.

Dabei sollen die nicht geschlossenen Linien, wie bereits bei
der Beschreibung der Enststehung des Logos beschrieben,
an einen Zimmer-Grundriss erinnern.

Es besteht aus den beiden Initialen ,PB“ des Firmennamens
,Plant Base” und enthalt zusatzlich Blatter, welche auf die Ge-
schaftsidee rund um das Thema Zimmerpflanzen hinweisen.
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Spacing
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Grobe

Zudem sollte das Logo eine Mindestbreite von 25 mm aufwei-
sen, um die Lesbarkeit zu gewahrleisten.

Jedoch wird bei der kleinsten Variante des Logos auf den
Schriftzug verzichtet, da dieser bei einer Breite von 25 mm
nicht mehr lesbar ist.

Um einen ausreichend WeiBraum um das
Logo sicherzustellen, wird das Element der
beiden Blatter, welche sich im Logo befin-
den, als MaBstab fur den Abstand verwendet.

25 mm



Verwendungsregeln

Erlaubt:
Es kann vor verschiedenen Hintergrinden ver- Das Logo darf sowohl mit Schriftzug, als auch
wendet werden, solange die Lesbarkeit bezug- ohne Schriftzug verwendet werden.

lich des Farbkontrasts sichergestellt ist.
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Verwendungsregeln

Nicht erlaubt:

Das Logo darf nicht in seiner Form und Farbe verandert werden. Zudem muss eine
ausreichende Aufldsung gewahrleistet sein, sodass das Logo nicht verpixelt oder ver-
schwommen angezeigt wird.
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Farben des

Unternehmens



Farbpalette

Die Farbpalette widerspiegelt die Farben der Pflanzenvielfalt sowie die Unternehmens-
werte der Naturlichkeit und Nachhaltigkeit. Zudem assoziiert man diese Farben mit den
Begriffen ,Natur” und ,Frische”.

CMYK: 88| 40 | 97 | 41
RGB: 24 | 84 | 42
HEX: #18542A

CMYK: 66 | 8 | 61| 0
RGB: 92 | 173 | 127
HEX: #5CAD7F

CMYK: 75 | 33100 | 21
RGB: 71| 114 | 25
HEX: #477219

CMYK: 41| 32| 40|14
RGB: 150 | 148 | 137
HEX: #969489

Primarfarben Sekundarfarben
Die Primarfarben finden sich im Logo des Unter- Zusatzlich zu den Primarfarben werden die Se-
nehmens wieder. kundarfarben im Branddesign eingesetzt, um

eine Variation und dennoch eine Kontinuitat her-

zustellen.
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Typografie

des Unternehmens



Schriftart

Die Schriftart, welche fur das Logo verwendet
wurde nennt sich , Caviar Dreams".

Sie wurde aufgrund des modernen, dynamischen
Stils gewahlt, worin sich zudem die Unterneh-
mensphilosophie widerspiegelt.

Der Schriftschnitt ,Bold“ kann fiir Uberschriften
auf Geschaftspapieren wie beispielsweise der
Visitenkarte genutzt werden. Der Schriftschnitt
»Caviar Regular”kann als Uberschrift der zweiten
Ebene (Unteriliberschrift) genutzt werden.

Caviar Dreams bold

Aa bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i
Ji Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z
1234567 89 &$1?

Caviar Dreams Regular

Aa bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567 89 &81?
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Schriftart
Inter Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss TtUuVvWw Xx Yy Zz
1234567 898&S$!?

Inter Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789&3$!?

Fur Textpassagen mit Normal- und FlieBtext wur-
de die Schriftart ,Inter” gewahlt, da diese durch
den neutralen, serifenlosen Stil eine bessere
Lesbarkeit garantiert.

Diese Schriftart kann sowohl im Schrifschnitt
Bold als auch Regular verwendet werden.



Schrifgrébe Caviar Dreams

Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein Beispieltext
Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein beispieltext
Dies ist ein beispicltext

Dies ist ein Beispicltext

Dies ist ein beispicltext

Dies ist ein beispieltext

35 Pt/ 12 mm

30 Pt/ 10,5 mm

24 Pt/ 8 mm

16 Pt/ 5 mm

12 Pt/ 4 mm

Wie bereits bei der Schriftart er-
wahnt, eignet sich die Schriftart
,Caviar Dreams"” nicht fur Normal-
und FlieBtexte und darf daher nur
fir Uberschriften oder hervorgeho-
bene Textpassagen mit wenig Text
verwendet werden.
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Schrifgrobe Inter

Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein Beispieltext
Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein Beispieltext

Dies ist ein Beispieltext =

Dies ist ein Beispieltext oreem

Dies ist ein Beispieltext e

Dies ist ein Beispieltext o
12 Pt/ 4 mm

Dies ist ein Beispieltext



Bildsprache &

Grafische Elemente



Bildsprache

Die Bilderwahl widerspiegelt das Zusammenspiel von Mensch & Natur.

Dabei werden einerseits naturliche und authentische Fotos von Men-
schen im Umgang mit Pflanzen verwendet und andererseits reine
Pflanzenfotografien, welche einen moglichst homogenen Hintergrund
haben.

Grundsatzlich sollten die Bilder die Unternehmenswerte wie z.B.
Nachhaltigkeit, Harmonie, Bewusstsein und Asthetik aufgreifen.

20



wn
<
(o]
0
Lo}
wn
<
#*
e
v
2]
-
L¥]
1]

21



22

Grafische Elemente

Durch kleine Abwandlungen des Logos wurden

neue grafische Elemente gestaltet, wodurch das

Brand Design sich durch die gesamte Produkt- Q’
palette des Unternehmens zieht.

Dabei bestehen alle Elemente aus 3 Teilen (Blat- Tone Samen
ter, Buchstabe ,P“, Bauch des Buchstabens ,B“)
Neue grafische Elemente sollten nur unter Ab- Q’
sprache mit dem Grafikteam erstellt werden!
Cafe Tee

Zudem konnen die Bestandteile des Logos in einzelner Form verwendet
werden. Hier ist auch der Einsatz der Sekundarfarbe zu sehen.

Bei dem Einsatz einzelner Bestandteile sollte darauf geachtet werden, dass
die Farbkombination Ubereinstimmt, d.h. bei einem hellgriinen Blatt sollte
auch ein hellgrines Linienelement verwendet werden.




m Mogliche

Anwendungen



Grafische Elemente

Vorder- und Rlckseite
der Visitenkarte
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PlantBase GmbH: Operngasse 10 - 1040 Wien
Ihre Ansprechpartnerin:

Name Empféanger Marlena Franz
StraBe, Hausnummer +49 151 234 567 10
Postleitzahl Ort m.franz@plantbase.at

(Ort), Datum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean com-
modo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla conse-
quat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vul-
putate eget, arcu.

Marlena Franz

Operngasse 10
1040 Wien
Osterreich

In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus.
Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Ae-
nean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam
lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra
nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam
ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget
dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhon-
cus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem.

+49 151234 567 10
m.franz@plantbase.at

www.plantbase.at

Sed sit amet nibh
hendrerit id

PlantBase GmbH, Operngasse 10, 1040 Wien, Osterreich
Raiffeisenbank Wien, AT611903300445566123, RLNWATWWPRB
Marlena Franz, Registergericht Wien, Handelsregister-Nr.: AT123456

Briefpapier
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Grafische Elemente

Einladungsflyer zur Neueroffnung
des Ladengeschafts
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NEUEROFFNUNG

Du bist auf der Suche nach exotischen oder heimischen
Zimmerpflanzen, mochtest dich in angenehmer Atmosphare
inspirieren und von unserem professionellen Team beraten lassen
oder dich mit anderen Pflanzenliebhabern bei einer Tasse Café oder
Tee unterhalten?

Dann freuen wir uns dich bald in unserem Store begriiBen zu durfen!

Er6ffnungswoche: 06.- 11.02.2023

Unser Standort: Unsere Offnungszeiten:
Opernggsse 10 Montag-Freitag 9-18 Uhr
1040 Wien Samstag 11-16 Uhr

Gutschein

In der Eroffnungswoche vom 06. - 11.02.2023 erhalst du:

10% Rabatt auf unser gesamtes Sortiment
+ 1 gratis HeiBgetrank bei einem Einkauf ab 50€
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Social Media

Social-Media Posts werden in einem
einheitlichenDesigngestaltet,indem
sich helle Hintergrinde in bestimm-
ter RegelmaBigkeit wiederholen,
um hierbei die Unternehmenswerte
Harmonie und Naturlichkeit wieder
aufzugreifen.

Dabei sollte auf einen hohen Kont-
rast zwischen Hintergrund und dem
Objekt im Vordergrund geachtet
sowie die Bildsprache eingehalten
werden.
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Lorem Ipsum Dolor Sit Sit Amet
Edit Profile

/_w PlantBase o
Lorem, Ipsum Dolor
PlantBase
Dein Store fur deine Zimmerpflanzen in Wien

Your story
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Der Store fir deine
Zimmerpflanzen
und Zubehér

97 H

218 likes
PlantBase Komm zu uns in den Store, lass dich beraten und
finde die perfekte Pflanze fur dein Zuhause



Social Media
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Vour story Dolorsit St met

PlantBase
Lorem psum Dolor
@ PlantBase : @ PlantBase @ PlantBase H @ PlantBase
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Der Store fir deine
Zimmerpflanzen
und Zubehor

Mon | ste | ra

[mon:ste-raa]
Substantiy, feminin
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218 likes
PlantBase  Komm zu uns in den Store, lass dich beraten und
finde die perfekte Pflanze fur dein Zuhause mehr

View all comments
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Produkt MockUps

Sticker zum Verschluss von Verpackungen aus
Verpackungspapier.
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Café- und Teebecher zur Mitnahme  Madgliches Verpackungsdesign fir
fir das Angebot von Getranken im  Samen und Dinger.

Plant Base-Store.

Verpackungspapier fur Pflanzen
aller Art.
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Impressum

Marlena Franz
marlena-franz@gmx.de

Studiengang Digital Design
Masterklasse Grafik Design

FH St. Polten
Campus-Platz 1
3100 St. Polten
Osterreich
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