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Wir, die Studentinnen Marlena, Michelle, Natalie, Nomi und Sophie,
haben während des Studiums das Interesse für die Augmented-Reality-Technologie entdeckt und
beschlossen, unsere Leidenschaften diesbezüglich in einer neuen Anwendung anzuwenden.

Auf dieser Basis wurde das Unternehmen "CitychasAR" 2022 gegründet.

Unser Ziel ist es ein Angebot für alle Technik- und Kriminalgeschichtsaffinen Personen zu bieten, die offen
für Neues sind und selbst einmal rätselhafte Fälle lösen möchten.

Ü B E R  U N S  U N D  U N S E R  Z I E L

M A R L E N A M I C H E L L E N A T A L I E N O M I S O P H I E



U N S E R E  P H I L O S O P H I E

O N L I N E S S - S T A T E M E N T

Krimis und True-Crime-Geschichten müssen nicht immer nur in der Form eines
Buches oder anhand von Dokumentationen konsumiert werden. 
Bei CitychasAR werden Geschichten mittels AR zum Leben erweckt und bieten so
eine spannende Freizeitbeschäftigung. 
Wir legen Wert auf qualitativ hochwertige und liebevoll gestaltete Touren, die die
Interessen unserer Kund:innen fördern sollen und gleichzeitig die Teamfähigkeit
und Kommunikation stärken sollen. 
Wir möchten mit unserem Angebot abenteuerlustigen und aufgeschlossenen
Personen eine kreative Möglichkeit bieten, selbst einmal die Rolle eines Detektivs
einnehmen zu können und auf den Spuren von Verbrechen knifflige Rätsel lösen zu
müssen, um Fälle aller Art aufzudecken.

CitychasAR ist das einzige True-Crime Escape-Room Unternehmen in Österreich, das
Escape Rooms im Freien und in Kombination mit Augmented Reality anbietet.
Es handelt sich hierbei um ein Dienstleistungsunternehmen, welches AR-basierte
Stadtralleys für abenteuerlustige Rätselfreunde bereitstellt, die gerne vergangene
mysteriöse Fälle in der heutigen Zeit auf ermittelnde Weise aufdecken möchten.



S T A N D A R D S  E I N E R
B R A N D  I D E N T I T Y
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D A S  L O G O

Geplant war, ein simples, aber auch
ansprechendes Logo zu schaffen, das in schwarz-
weiß, sowie in den Unternehmensfarben
funktioniert. Außerdem soll das Logo die Begriffe
"Augmented Reality (AR)" und "True Crime
(Fadenkreuz)" vereinen.

So entstand ein typografisches Logo mit Visual
Pun, dem Fadenkreuz. Dieses wurde so gesetzt,
dass es auch in kleinen Formaten funktioniert. 



L O G O  A N W E N D U N G E N

Um einen ausreichend Weißraum
um das Logo sicherzustellen, wird
das Zentrum des Fadenkreuzes ,
welches sich innerhalb des
Buchstabens "C" befindet, als
Maßstab für den Abstand
verwendet.

Zudem sollte das Logo eine Mindestgröße von 25
mm aufweisen, um die Lesbarkeit sicherzustellen. 25 mm



L O G O V A R I A T I O N E N

Folgende Beispiele eignen sich nicht der Verwendung aufgrund des geringen Farbkontrasts bzw. der schlechten Lesbarkeit
sowie der Veränderung der Form und Ausrichtung des Logos (Stauchung, Verzerrung, Schatten, Drehung etc.)

Das Logo darf in verschiedenen Farbvariationen verwendet werden, solange eine gute
Lesbarkeit bezüglich des Farbkontrasts gewährleistet ist. 



T Y P O G R A F I E

Die Schriftart Inter ist eine serifenlose Schrift, welche über eine hohe 
x-Höhe verfügt und damit die Lesbarkeit von gemischtem und kleinem
Text erleichtert. 

Ursprünglich wurde die Schrift für Computerbildschirme entwickelt,
wodurch sie sich hervorragend für Augmented-Reality-Anwendungen
eignet. Zudem überzeugt sie durch ihren schlichten und neutralen Stil,
wodurch diese Schrift sowohl als Font für das Logo als auch als Text für
die zweite und dritte Schrifthierarchie gewählt wurde. 



T Y P O G R A F I E

Die Schriftart Britannic ist eine serifenlose Schrift mit vertikaler
Achse und einem hohen Maß an Strichkontrast, insbesondere in
den schwereren Strichstärken, wodurch sie sich hervorragend
für Titel und Überschriften eignet.
 
Sie strahlt eine Eleganz aus und erinnert an das 
20. Jahrhundert, in welchem sich die meisten der gruseligen
Geschichten abspielten, welche in den angebotenen Touren 
 von CitychasAR thematisiert werden. 



Dabei agiert die Schriftart Britannic Bold als Schrift für
Titel und Überschriften der ersten Hierarchieebenen. 

Hierarchieebene 1

Die zweite Hierarchieebenen wird anhand der Schrift Inter
Bold gebildet, welche für Unterüberschriften genutzt wird.

Inter Regular wird für Fließtexte auf der Webseite sowie
auf allen Geschäftspapieren verwendet. 
Einzelne Textpassagen können dabei mit dem
Schriftschnitt Inter SemiBold hervorgehoben werden. 

Die Schrifthierarchie lässt sich wie rechts dargestellt
visualisieren. 

T Y P O G R A F I E

Hierarchieebene 2

Hierarchieebene 3



F A R B E N

Die Farben sollen das Thema "Crime" aufgreifen, da es sich bei den angebotenen AR-
Touren um mysteriöse Kriminalfälle der Vergangenheit handelt. 

Das Schwarz steht dabei für das Böse und die Dunkelheit der Nacht, in welcher sich die
meisten gruseligen Ereignisse ergeben bzw. ergeben haben. 
Zudem wird eine gewisse Kälte durch die Farbe Grau, welche mit beispielsweise Rauch
und Nebel assoziiert wird, in das Design gebracht. 
Die Farbe Rot visualisiert das Blut, welches bei gruseligen Geschichten nicht fehlen darf
und rundet die Farbpalette ab. 

RGB: 163 | 59 | 59
CMYK: 25 | 84| 69| 21
HEX: #A33B3B

RGB: 29 | 29 | 27
CMYK: 74 | 65| 63| 81
HEX: #1D1D1B

RGB: 128 | 128 | 128
CMYK: 49 | 39 | 38 | 20
HEX: #808080



B I L D E R W E L T

Da es sich bei den Touren des Augmented-Reality-Abenteuers
um mysteriöse Kriminalfälle handelt, wurden die Bilder in den
Farben schwarz-weiß gehalten und mit einem Vignetteneffekt
versehen, um die Szenen möglichst spannend und
geheimnisvoll wirken zu lassen. 



D E S I G N E L E M E N T E

Um die Geschäftsidee von CitychasAR bestmöglich zu visualisieren, wurden
zudem Designelemente entworfen, durch welche die Thematik nochmals
verdeutlicht werden soll. 

So findet man vereinzelt Blutspritzer im Brand Design, um den Bezug zu
kriminellen und mysteriösen Geschichten herzustellen. 
Diese sind z.B. auf der Webseite sowie dem Regenschirm, welcher als
Werbegeschenk oder zur Ausstattung des Personals genutzt werden kann,
zu finden.

Ergänzend zu den Blutspritzern taucht das Maskottchen ChARlie immer wieder auf. 
Der kleine Detektiv, welcher durch die Buchstaben AR verkörpert wird, agiert als
"stiller Begleiter" im Storytelling des Unternehmens und ist auf fast allen
Werbemitteln sowie Geschäftsunterlagen ergänzend zum Logo zu finden. 



G E S C H Ä F T S D R U C K S O R T E N
( A K Z I D E N Z I E N )
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www.citychasar.com

S T E M P E L  U N D
V I S I T E N K A R T E

Der Stempel misst 56x26 mm und beinhaltet das Logo in schwarz-
weiß, die Anschrift, sowie die E-Mail Adresse und Telefonnummer.

Das Visitenkarten Design ist 85x55 mm groß. Auf der Vorderseite
sind das Logo, der Vor- und Nachname, die Anschrift und
Telefonnummer des Unternehmens, die persönliche E-Mail Adresse
der Firma und die Webadresse abgebildet. Auch der QR-Code führt
zu besagter Seite. Die Rückseite der Karte ist im CitychasAR Rot
gehalten. Das Maskottchen - Charlie - versteckt sich in der rechten
unteren Ecke und leitet erneut zur Website.

Stempel-Design

Visitenkarte Vorderseite

Visitenkarte Rückseite



B R I E F P A P I E R

Briefpapier Vorderseite Briefpapier Rückseite

Das Briefpapier misst 210x297 mm (A4
Format). Hier wurde in der Kopf- und
Fußzeile, sowie am linken Rand mit dem
roten Fadenkreuz des Logos gespielt.
Auf der Rückseite befindet sich Charlie
als Wasserzeichen.



U M S C H L A G

Umschlag Vorderseite Umschlag Rückseite

Die Briefumschläge messen 220x110 mm. Auf der Vorderseite
befindet sich groß das Logo über einem transparenten
Sichtfenster. Auch Charlie hat (ähnlich wie auf den
Visitenkarten) seinen Weg in das Design gefunden: versteckt
auf der Rückseite. Der Verschluss, auf dem er platziert ist, ist
im CitychasAR Rot gehalten. 





W E B S E I T E
( S C R E E N E N T W U R F )
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SCREENENTWURF

Bei der Gestaltung der Website wurde darauf
geachtet, dass spannende und fesselnde
Erlebnis schon auf dem ersten Blick zu
vermitteln. Gleichzeitig soll durch Texte die
Werte des Unternehmsn sowie das Angebot
unseres Unternehmens beworben werden.

Die Farben wurden dem Farbschema
entsprechend ausgewählt, die Bilder
orientieren sich ebenfalls an der
entsprechenden Bildwelt. Auch auf der
Webseite ist unser Maskottchen Charlie
wiederzufinden. Die Blutspritzer ziehen sich
durch die gesamte Webseite und sind eine
Anspielung auf die Verbrechen sein.



Die Website wurde responsive
gestaltet. Dadurch entsteht ein
professioneller Auftritt, der vor allem
bei der jüngeren Zielgruppe punkten
soll. Durch die vielen Elemente ist die
Startseite in der mobilen Ansicht
ziemlich umfassend. Aus diesem
Grund wurden für die Nutzung am
Smartphone unter den Textpassagen 
„Erfahre hier mehr“-Buttons
eingebunden. Damit werden die
Inhalte auf das Wesentliche begrenzt
und der User kann selbst steuern,
welche Inhalte in voller Länge auf
dem Smartphone angezeigt werden.



ONE PAGER

Die Webseite wurde als sogenannter "One Pager" gestaltet. Das bedeutet, dass sich alle Inhalte auf einer langen, nach unten laufenden
Seite präsentieren. Fängt  man an nach unten zu scrollen, verschwindet das Menü. Sobald man jedoch nach oben scrollt, kommt die
Navigation zum Vorschein und man hat die Möglichkeit einen entsprechenden Bereich der Webseite auszuwählen.





MOBILE



W E I T E R E
A N W E N D U N G E N
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I D  C A R D

Die Mitarbeiter von CitychasAR sind ein sehr wichtiger Bestandteil des
Unternehmens. Deshalb ist es wichtig sie mit passender Bekleidung im Stile
des  Corporate Design auszustatten.

Das wichtigste ist hierbei eine Mitarbeiter ID Karte die für jeden einzelnen
Beschäftigten erstellt wird. Auf dünnem laminiertem Karton wird auf grauer
Fläche das Logo, ein Foto mit dem Hut unseres Maskottchens Charlie, der
Name und weitere Informationen in den Farben des Unternehmes zu sehen
sein. Die ID Karte wird mit einem Schlüsselband versehen, damit sie besser
tragbar und sichtbar ist.



H O O D I E

Neben den ID Karten für Mitarbeitern soll es
auch Bekleidung geben, die auch von
Kunden in unserem Shop erworben werden
kann. Dazu gehören Hoodies mit dem eher
unauffälligen Charlie Maskottchen auf der
Vorderseite und dem Logo Schriftzug auf
der Rückseite. 
Bei dem Textilmaterial soll auf Nachhaltigkeit
geachtet werden, weshalb ein Teil des
Materials aus alten Stoffen besteht die
wiederverwendet werden.



C A P

Ebenfalls im Shop erhältlich sollen diese Caps sein. Für die Mitarbeiter ein
Regen- bzw. Sonnenschutz bei Führungen im Frühling oder Sommer, oder als
stylisches Accesoir für unsere Kunden.
Von vorne ist sofort das Rot aus dem Logo sowie das Logo selbst auffallend,
während sich am hinteren Rand Charlie wiederfinden lässt. 



R E G E N S C H I R M

Schlechtes Wetter soll niemanden von unseren AR-Touren abhalten und
kann sogar zur mysteriösen Stimmung der Kriminalfälle beitragen. Und wer
bei Regen nicht nass werden möchte kann zu unserem Regenschirm mit
Blutzspritzern greifen.
Wie unsere anderen Produkte ist auch unser Regenschirm in den Farben
unseres Unternehmens gestaltet und durch die Blutspritzer besonders
auffällig. Dies macht ihn auch sehr nützlich für unsere Tourguides um die
Gruppe besser leiten zu können.




